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2019年新闻媒体宣传合作经费项目支出绩效
评价报告

1、 项目概况：
中共昆明市委宣传部每年都会下发《意识形态工作考核内容评分标准》，其中涉及考核新闻舆论工作。重大主题宣传及对外宣传工作在考核文件中有明确的绩效要求，东川每年组织策划主题宣传报道不少于15次，在中央主流媒体播发外宣稿件不少于40篇（条），在省级主流媒播发外宣稿件不少于400篇（条）。为充分利用媒体平台扩大东川区新闻宣传，特别是东川区在疫情防控、脱贫攻坚、生态环境、营商环境等重点工作中的感人故事，亮点工作，经验做法，为全区经济社会发展营造良好舆论氛围，进一步提升东川区的知名度、美誉度和影响力，努力构建东川大外宣格局，区委宣传部与云南日报社、云南信息报、云南网、昆明电视台、昆明信息港等省市主流媒体均有年度合作协议。
2、 评价结论
（1） 中共中央级媒体宣传报道情况
2019年以来，中央级媒体对东川宣传报道共计76余篇（条）
（二）省级媒体宣传报道情况
2019年以来，省级媒体对东川宣传报道共计680余篇（条）。
（三）市级媒体宣传报道情况
    2019年以来，市级媒体对东川宣传报道共计830余篇（条），昆明日报、昆明电视台、都市时报等都对东川进行了大量的宣传报道。
（四）区内媒体宣传报道情况
2019年以来，区级8个新媒体平台累计刊播各类新闻1.2万余篇（条）。
（五）新媒体宣传报道情况
2019年以来，中央、省、市各级各类新媒体平台及各大知名门户网站等主流网络新媒体报道对东川进行了大量的宣传报道，共有相关报道1022余篇（条）。
三、经验、问题和建议
1.主要经验及做法；
强化典型引领，助力脱贫攻坚；创新工作举措，坚持与时俱进；强化专题报道，深度报道有力。
2.存在的问题；
一是部分单位对宣传工作的重要性认识不到位，主动性不强，方向性把握不清。二是宣传策划包装意识不强，内外宣传不足、范围不广，力度不强的问题。三是典型提炼作品的吸引力、感染力不强，影响示范及带动作用不明显。四是新媒体平台宣传运营不够深入，一方面是经费投入不够多，另一方面是人才匮乏和工作创新不足。
3.改进措施及建议。
（一）增强工作统筹形成专题性宣传策划。（二）加强经验总结形成深度性新闻报道。（三）深化媒体合作扩大对外推广宣传面。（四）强化宣传运营能力创新宣传方式。
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一、项目基本情况
（一）项目概况。
1.立项背景及目的。
中共昆明市委宣传部每年都会下发《意识形态工作考核内容评分标准》，其中涉及考核新闻舆论工作。重大主题宣传及对外宣传工作在考核文件中有明确的绩效要求。为充分利用媒体平台扩大东川区新闻宣传，特别是东川区在疫情防控、脱贫攻坚、生态环境、营商环境等重点工作中的感人故事，亮点工作，经验做法，为全区经济社会发展营造良好舆论氛围，进一步提升东川区的知名度、美誉度和影响力，努力构建东川大外宣格局，2019年东川区委宣传部与主流新闻媒体平台开展宣传合作。
2.项目实施情况。
2019年，区委宣传部与云南日报社、云南信息报、云南网、昆明电视台、昆明信息港等省市主流媒体均有年度合作协议，并取得良好效果。
3.资金来源及使用情况。
4.组织及管理情况。包括项目组织情况、项目实施流程、资金拨付流程。
（二）绩效目标。
1.总目标。
东川每年组织策划主题宣传报道不少于15次，在中央主流媒体播发外宣稿件不少于40篇（条），在省级主流媒播发外宣稿件不少于400篇（条）。
2.年度目标。包括产出目标、效果目标。
年度目标：东川每年组织策划主题宣传报道不少于15次，在中央主流媒体播发外宣稿件不少于40篇（条），在省级主流媒播发外宣稿件不少于400篇（条）。
产出目标：2019年以来，中央级媒体对东川宣传报道共计76余篇（条）；省级媒体对东川宣传报道共计680余篇（条）；市级媒体对东川宣传报道共计700余篇（条）。
效果目标：达到了进一步提升东川区的知名度、美誉度和影响力的宏观目标，为全区经济社会发展营造良好舆论氛围。
二、绩效评价工作情况
（一）绩效评价目的。全面了解项目管理过程是否规范、产出目标是否完成以及效果目标是否实现等方面的内容，总结经验，查找不足，为项目在以后年度的开展提供可行性参考建议。在此基础上，重点分析项目预算编制的合理性、成本支出的真实性和控制有效性，评价财政资金的使用效率和效果，为以后年度编制项目预算、选择项目实施主体等提供参考依据。
（二）绩效评价工作方案制定过程。
1.前期调研。
东川区是昆明最远的县区，乡镇交通条件差，媒体记者采访时间成本、交通成本高，采访困难多。为加深与各级媒体记者的沟通联系，调动区外一切积极因素，不断扩大东川对外知名度和影响力，形成有利于东川区发展的良好舆论环境，积极和各级媒体开展合作对接，列支新闻媒体宣传合作专项经费。
2.研究文件。
昆宣通〔2019〕35《意识形态工作考核内容评分标准》中明确了新闻舆论工作要求。
3.绩效评价指标体系及工作方案的设计。
媒体合作中形成了通过开展技术服务、定向推稿、专版专栏、深度稿件、集中宣传、发稿数量等合作目标量化的绩效评价体系。工作方案的实施同过与各级媒体签订合同为准。
（三）绩效评价原则、评价方法
1.绩效评价原则。包括科学规范、公开公正、绩效相关等原则。
新闻媒体宣传合作的原则为科学规范、公开公正、绩效相关、友好沟通、互通有无、相互搭台、共同宣传。
2.绩效评价方法。包括指标评价、数据采集和社会调查中所采用的方法。
媒体合作方及时根据区委宣传部提供的表格统计上月发稿情况，包括媒体合作方采写稿件、区委宣传部提供稿件，统计发布稿件的名称、月份的稿件数量、记者和通讯员姓名、相关网络链接、外推情况内容等。以发稿明细为主，其他合作要求为辅，进行合作绩效评价。
（四）绩效评价实施过程
1.数据填报和采集。
根据媒体发稿情况，每月统计中央、省级外宣稿件和市级外宣稿件。
2.社会调查。
经调查，昆明市所有县区均与主流媒体开展新闻媒体宣传合作。目前，东川新闻媒体宣传合作经费在全市比较，为较少县区。
3.数据分析和撰写报告。
根据2019年开展工作，区委宣传部撰写了四个专项报告。分别为《2019-2020年宣传报道情况专报》《2019-2020年营商环境报道情况专报》《2019-2020生态环境建设宣传报道专报》《2019-2020脱贫攻坚宣传情况专报》。
（五）本次绩效评价的局限性。
无
三、评价结论和绩效分析
（一）评价结论。
1.评价结果。
项目立项合理，项目目标完成达标，符合项目支出绩效要求。
2.主要绩效。
2019年以来，中央级媒体对东川宣传报道共计76余篇（条）；2019年以来，省级媒体对东川宣传报道共计680余篇（条）。
（二）具体绩效分析。对照绩效评价指标体系逐项进行分析、评价并打分。本项目2019年项目支出绩效自评共性指标体系框架得分为97分，评价结果为优。
四、成本效益分析
项目资金使用情况
2019年9月，据东财预[2019]1号文，2019年9月16日区财政局拨款2019年新闻宣传媒体合作经费区级资金500,000.00元。
另据东政复[2019]233号《昆明市东川区人民政府关于庆祝中华人民共和国成立70周年活动经费的批复》文件，同意将年初安排给你单位的伍拾万元整(50万元)宣传工作经费用于统筹使用庆祝中华人民共和国成立70周年活动经费。
2019年新闻宣传媒体合作经费实际使用情况如下: 
1、 租赁费
支付昆明声光艺广告传媒公司庆祝中华人民共和国成立70周年文艺汇演舞台音响租赁费20,000.00元；
2、委托业务费
A. 支付昆明声光艺广告传媒公司庆祝中华人民共和国成立70周年纪念活动费用4,560.00元；
B. 支付昆明声光艺广告传媒公司庆祝中华人民共和国成立70周年升旗仪式各项费用6,605.00元；
委托业务费小计：11,165.00元
3、办公经费
A.支付“祖国在我心 筑梦新时代”庆祝中华人民共和国成立70周年歌舞比赛演出服装费11,215.00元；
B.支付2019年各级媒体新闻媒体人员到东川采访的住宿费16,887.78元；
C. 支付庆祝中华人民共和国成立70周年歌舞比赛演出化妆费2,280.00元；
D.支付“壮丽70年 奋斗新时代”大型主题采访活动为各级媒体记者购买面包、牛奶等干粮款2,346.50元；
E.党报党刊、内刊订阅费5,542.80元；
F.支付庆祝中华人民共和国成立70周年文艺汇演节目单印制费400.00元；
G.支付域名运行费513.77元；
H.支付庆祝中华人民共和国成立70周年文艺汇演矿泉水款756.00元。
办公费经费小计 39,941.85元。
4.就餐费
A.支付云南日报、云南信息报、昆明日报、云南经济日报、中国劳动保障报、中国县城经济报、都市时报、云宣网等新闻媒体记者2019年1-6月关于拍摄《美丽中国》纪录片、采访产业扶贫、大菜园水源地保护情况、生态环保、脱贫攻坚扶贫电商、易地搬迁就业、经济建设、养殖产业等宣传活动就餐费29,461.00元；
B.支付新华社、都市时报、昆明日报、云南日报、云南经济日报、中央电视台等新闻媒体记者2019年7-12月关于拍摄《航拍中国》、拍摄“秋收的幸福色彩”、公益诉讼主题新闻发布会采访、脱贫攻坚典型事例、庆祝中华人民共和国成立70周年宣传活动、《唱响新时代》栏目组踩点挑选节目等各项活动就餐费22,135.82元；
就餐费小计：51,596.82元
5.劳务费
支付庆祝中华人民共和国成立70周年歌舞比赛两名指导老师30天排练教学劳务费8,560.00元；
6.交通费及差旅费
A.支付中央电视台《唱响新时代》栏目组到东川区红土地、李子沟及各乡镇踩点拍摄租车费6,230.00元；
B.支付中央电视台《唱响新时代》栏目组到东川踩点用车过路费206.00元；
C.报销恢复成立东川电视台及融媒体中心论坛暨县级融媒体建设差旅费2,586.00元。
交通费及差旅费小计：9,022.00元
2019年宣传工作各项经费合计：140,285.67元
2018年度新闻媒体宣传合作经费结转金额为47,640.60元，2019年新闻媒体宣传合作经费收到拨款500,000.00元，各项支出140,285.67元，2019年新闻媒体宣传合作经费结转金额为407,354.93元，2020年将与云南日报、昆明信息港、昆明电视台、云南信息报等媒体签订媒体合作协议，用于广泛报道东川，加大正面宣传力度，增强宣传报道效果，营造良好的社会氛围。
五、主要经验及做法、存在的问题和建议
（一）主要经验及做法；
（一）强化典型引领，助力脱贫攻坚
2019年，针对脱贫攻坚主题，区委宣传部提前策划，挖掘先进典型，强化引领示范,对脱贫攻坚工作中涌现出来的先进典型及时总结宣传，用群众身边的人、身边的事，教育引导凝聚群众,积极协调对接中央、省、市媒体推出了一批有影响力的宣传报道。中央电视台《致富经》栏目组先后两次来到东川，对脱贫攻坚致富带头人马关琴、薛开勇茶花鸡养殖、五黑鸡养殖的创业扶贫故事进行采访报道，先后在CCTV7、CCTV8频道播出。积极争取央视脱贫攻坚主题大型纪录片《承诺》增加了东川区播出时长，再次来到东川拍摄，并计划在全国两会上播出。2019年以来，中央级媒体刊播东川脱贫攻坚相关报道19余篇（条）；省级媒体刊播东川脱贫攻坚报道112余篇（条），市级媒体刊播东川脱贫攻坚报道207余篇（条）。中央、省、市主流网络媒体报道东川脱贫攻坚亮点特色工作350余篇（条），阅读量超百万。
（二）创新工作举措，坚持与时俱进
一是多举措开展网络新媒体宣传。东川电视台共播出新闻2000余篇（条），累计播报时长约60余小时。东川发布微信公众号以来累计发布信息2200余篇（条），现有关注人数约3.1万人，累计阅读量超51万余次。二是网络主题宣传成效显著。在网络平台开展各类主题宣传，2019年以来累计开展网络主题宣传30余次，围绕脱贫攻坚、易地搬迁、旅游发展、转型发展、泥石流车赛、扫黑除恶等开展了大量的网络主题宣传，协调市级网络平台昆明信息港、掌上春城等开展了多次大型网络主题宣传，2019年以来网络宣传报道1022余篇（条）。《中国扶贫》杂志社及中国扶贫网、中国网推出了长余篇（条）报道《探寻红土地的“秘密”：云南东川脱贫摘帽靠什么？》，全面总结宣传了东川区脱贫攻坚中的经验成效和先进典型，为东川区脱贫攻坚营造了积极良好的社会氛围。我区脱贫光荣户张顺东、李国秀夫妇身残志坚、自力更生脱贫致富的感人事迹经中央、省、市媒体采访报道，在抖音、微博、网站等媒体平台逾150万的阅读人次，6万余点赞量，大大传播了东川区脱贫攻坚中的正能量。
（三）强化专题报道，深度报道有力
一是加强宣传策划，浓厚营商氛围。营商环境建设大会召开后，区委宣传部迅速组织记者和相关单位召开营商环境建设宣传工作会，梳理策划宣传亮点，安排部署新闻采访，在云南日报、云南信息报、昆明信息港、云南经济日报等媒体等推出《昆明市东川区建立健全“123333”服务体系全力优化营商环境》《东川区进一步优化营商环境十二余篇（条）措施》《东川在云南率先推“企业吹哨 干部报到”服务》《东川开展“三大行动”破解发展瓶颈》等一批重点稿件，并对我区招商引资、项目建设等相关工作动态进行及时报道，2019年以来有关东川区营商环境建设的报纸、电视等新闻报道64余篇（条），网络报道60余篇（条），极大提升全区干部群众营商招商的创业激情和信心，营造了积极浓厚的社会氛围。二是生态环境建设相关报道影响力大。积极协调21家中央和省内外网络媒体，对东川区资源枯竭型城市转型发展、脱贫攻坚、生态建设等进行了为期4天的集中采访报道。新华网、经济日报、中央广播电台、农民日报、四川在线、荆楚网、中国新闻社、云南电视台、云南日报、云南网、云岭先锋杂志等媒体报道了东川区转型发展成效，全方位、立体式展现了东川区脱贫攻坚、产业发展、生态修复等方面的成效。2019年关于东川区生态环境建设方面的报纸、电视正面报道40余篇（条），网络报道64余篇（条）。三是做好区内各专项工作专题宣传报道。在服务好各项重点工作的同时，切实做好全区各项宣传工作。2019年以来，区委宣传部围绕扫黑除恶“反恐”等50余项专项工作及“中国•东川国际泥石流汽车越野赛”等大型活动开展了大量的宣传报道工作，营造了良好的社会氛围。
（二）存在的问题；
一是部分单位对宣传工作的重要性认识不到位，主动性不强，方向性把握不清。二是宣传策划包装意识不强，内外宣传不足、范围不广，力度不强的问题。三是典型提炼作品的吸引力、感染力不强，影响示范及带动作用不明显。四是新媒体平台宣传运营不够深入，一方面是经费投入不够多，另一方面是人才匮乏和工作创新不足。
（三）建议和改进措施。
（一）增强工作统筹形成专题性宣传策划。一是针对2020年区委区委政府重点工作，将加强与相关行业部门、牵头部门的沟通联系，主动对接，就重点专项工作共同拟定专题宣传方案。二是就全区性重大宣传工作发挥考核指挥棒作用，用活区内两支宣传队伍和新媒体矩阵，形成各官方微博、微信公众号联动宣传，广泛宣传的宣传格局。三是加强《东川区关于进一步加强和规范对外宣传工作的实施意见（试行）》等制度的落实执行，在全区形成良好有序、积极繁荣的宣传氛围。
（二）加强经验总结形成深度性新闻报道。组织记者对我区各块重点工作进行采访，及时对我区形成的工作经验成效进行报道，并积极对外进行宣传。其次是发动相关单位及时总结工作经验，形成新闻稿件，积极对接上级媒体平台进行宣传推广。
（三）深化媒体合作扩大对外推广宣传面。一是根据党务、经济、农业、环保、脱贫攻坚等不同宣传工作需求适当增加宣传经费，加强与传媒公司或与央级、省级等相关行业媒体的专题性合作。二是根据文化旅游等相关宣传需求，搭建与市级主流媒体以及网络媒体、自媒体平台的宣传合作。
（四）强化宣传运营能力创新宣传方式。一是加强宣传委员、宣传信息员对新闻写作、经验典型提炼、宣传策划等业务能力的培训锻炼；二是加强全区宣传队伍对新闻宣传相关制度、规定的培训，掌握宣传工作的基本规律和方法。三是就各类新媒体平台运营维护知识技巧进行专题培训，增加抖音、今日头条、微博等新媒体平台的运维成本，创新宣传形式，扩大宣传群体，增强区属媒体平台的宣传影响力。


