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中共昆明市东川区委宣传部扶贫工作经费
项目支出绩效评价报告

1、 项目概况： 
2019年以来，东川区脱贫攻坚宣传工作在区委区政府的正确领导和上级宣传部门帮助指导下，为进一步聚焦脱贫攻坚中心工作，精心策划，大力选树典型，讴歌基层，凝聚正能量设置扶贫工作经费项目，为决战脱贫攻坚、决胜全面小康、奋力开创幸福美丽新铜都营造浓厚的舆论氛围,凝聚强大的精神动力提供资金保障。
二、评价结论
2019年至今，中央级媒体刊播东川脱贫攻坚相关报道33余篇,省级媒体刊播东川脱贫攻坚报道190余篇，市级媒体刊播东川脱贫攻坚报道236余篇。中央、省、市主流网络媒体报道东川脱贫攻坚亮点特色工作460余篇，协调组织开展的“我们的脱贫故事”东川站主题采风活动，从产业发展、易地搬迁、医疗救助等方面入手，深入各乡镇（街道）脱贫攻坚一线，记录东川脱贫攻坚工作的艰辛历程和取得的巨大成就。组织全国网络新媒体东川行，发稿量逾300篇，微博话题总阅读量达130万，PC端、移动端、稿件等各平台累计浏览量超过320万。东川发布微信公众平台开设《脱贫攻坚进行时》专栏，共推送脱贫攻坚新闻信息120余条，阅读点击量累计超过64000余人次。组织东川区脱贫攻坚纪实展览展厅集中参观活动，组织展厅宣讲活动56余场次，接待各界干部群众2200余人次。
三、经验、问题和建议
1.主要经验及做法；
（1）强化工作统筹抓宣传
（2）主动策划抓宣传
（3）深挖典型人物抓宣传
（4）围绕民风建设抓宣传
（5）提升文艺工作抓宣传
2.存在的问题；
东川区2019年以来脱贫攻坚宣传工作取得一定的成效，但也还存在一些短板，如脱贫攻坚成效经验、先进人物、脱贫光荣户等典型宣传还未形成声势，有影响有深度的报道不多，宣传质量有待提升。
3.改进措施及建议。
（1）开展故事汇编。5月底前，一是将面向全区征集的系列扶贫故事进行筛选，待汇编成册，用于“三讲三评三诚信”活动中宣讲宣传。二是继续在区属媒体平台进行专栏推送。三是向掌上春城、昆明信息港、云南扶贫热线等省市主流网络媒体推送优秀扶贫日记，进行宣传推广。
（2）开展深度报道。全区各单位、各乡镇(街道)开展新一轮脱贫光荣户和脱贫经验典型征集。下一步将联系上级媒体对我区脱贫攻坚经验成效进行宣传报道，组织区内外媒体对相关人物进采访报道，并在区属新媒体平台开设“脱贫攻坚群英谱”专栏进行逐期报道。
（3）加强对内宣传引导。针对部分群众内生动力不足，对脱贫攻坚工作认可度不高等问题，将进一步依托区内新媒体平台、小喇叭等宣传阵地，大力进行政策宣传，脱贫光荣户、优秀扶贫干部的宣传报道。发挥好五支宣传队伍的力量，开展新一轮脱贫攻坚宣讲，激发群众内生动力。

中共昆明市东川区委宣传部扶贫工作经费
项目支出绩效评价报告

一、项目基本情况
（一）项目概况。
1.立项背景及目的。
2019年以来，东川区脱贫攻坚宣传工作在区委区政府的正确领导和上级宣传部门帮助指导下，为进一步聚焦脱贫攻坚中心工作，精心策划，大力选树典型，讴歌基层，凝聚正能量设置扶贫工作经费项目，为决战脱贫攻坚、决胜全面小康、奋力开创幸福美丽新铜都营造浓厚的舆论氛围,凝聚强大的精神动力提供资金保障。
2.项目实施情况。
2019年至今，中央级媒体刊播东川脱贫攻坚相关报道33余篇,省级媒体刊播东川脱贫攻坚报道190余篇，市级媒体刊播东川脱贫攻坚报道236余篇。中央、省、市主流网络媒体报道东川脱贫攻坚亮点特色工作460余篇，协调组织开展的“我们的脱贫故事”东川站主题采风活动，从产业发展、易地搬迁、医疗救助等方面入手，深入各乡镇（街道）脱贫攻坚一线，记录东川脱贫攻坚工作的艰辛历程和取得的巨大成就。组织全国网络新媒体东川行，发稿量逾300篇，微博话题总阅读量达130万，PC端、移动端、稿件等各平台累计浏览量超过320万。东川发布微信公众平台开设《脱贫攻坚进行时》专栏，共推送脱贫攻坚新闻信息120余条，阅读点击量累计超过64000余人次。组织东川区脱贫攻坚纪实展览展厅集中参观活动，组织展厅宣讲活动56余场次，接待各界干部群众2200余人次。
3.资金来源及使用情况。
2019年7月31日，据东政复[2019]179号文件，东川区财政局拨付扶贫工作经费3,500,000.00元。
扶贫工作经费实际使用情况如下: 
1、 媒体合作经费
A.支付昆明信息港2018年度脱贫攻坚及网络宣传合作费85,000.00元；
B.支付昆明日报社2018-2019年脱贫攻坚宣传费415,000.00元；
C.支付昆明广播电视台2018-2019年脱贫攻坚宣传费
200,000.00元；
    D.支付云南日报社2018年度脱贫攻坚专题宣传费150,000.00元；
E.支付昆明信息港2019年度脱贫攻坚及网络宣传合作费85,000.00元；
F.支付昆明广播电视台脱贫攻坚工作汇报片制作费100,000.00元；
G.支付云南日报社2019年度脱贫攻坚专题宣传费100,000.00元；
H.支付昆明日报社脱贫攻坚“百日会战”专题宣传费40,190.00元；
I.支付昆明日报社脱贫攻坚相关报道宣传合作经费55,000.00元；
J.支付云南信息报脱贫攻坚相关报道宣传合作经费27,106.00元；
媒体合作经费小计 1,257,296.00元。
2、宣传制作费
A.支付助宣广告公司制作脱贫政策一口清张贴画、习近平总书记工作照制作费55,200.00元；
B.支付“脱贫攻坚先进典型光碟”制作费7,380.00元；
C.支付喆远广告“脱贫攻坚”相关广告制作费、喷绘费66,189.00元；
D.支付远媒公司“易地扶贫搬迁感党恩标语”制作安装费49,000.00元；
E.支付思恒广告公司扶贫易地搬迁“自强诚信感恩”主题展厅制作费39,239.00元；
F.支付新时代文明实践站制作费（李子沟村“村情简介”、“最美扶贫人”、“脱贫光荣户”等公示栏安装、制作费）5,430.00元；
G.制作习近平总书记工作照相框2,100.00元；
H.印制1.1万份脱贫攻坚春节对联25,300.00元；
I.印制1.1万份习近平总书记工作照25,300.00元；
J.印制5.1万份脱贫攻坚政策宣传挂历76,500.00元；
K.支付昆明地下铁文化传播公司网络技术服务费(微站制作费)24.500.00元；
L.支付云南信息报社2018“媒体看东川”脱贫攻坚报道设计出版印刷费22,020.00元；
M.支付融歆广告脱贫攻坚光盘刻录费12,568.00元；
N.支付昆明声艺嘉广告公司更换脱贫攻坚展厅部分展板制作费3,700.00元；
O.支付东煊广告更换脱贫攻坚展厅“大井架、牯牛山、金沙江”等油画布等布展内容2,100.00元；
P.支付昆明涌韵广告制作脱贫攻坚迎宣传标语制作费6,930.00元；
Q.支付云南南望融媒信息科技公司脱贫攻坚表情包制作费15,000.00元；
宣传制作费小计 438,456.00元。
3、购置专业设备
A.购买拍摄脱贫攻坚宣传片航拍器(大疆精灵4FR三台) 40,800.00元；
B.购买高清非编机及存储设备等用于编辑视频、图文199,580.00元；
C.购存储器及非编工作站编辑视频、图文172,900.00元；
D.脱贫攻坚宣传发动分指挥部购买电脑、硬盘、办公桌、椅子等办公设备24,340.00
购置专业设备小计 437,620.00元。
4、广告费用
A.支付心成广告制作脱贫攻坚户外广告宣传费300,000.00元；
B. 支付心成广告制作脱贫攻坚户外广告宣传费尾款362,407.60元；
广告费用小计 662,407.60元。
5、拨各乡镇及相关单位款项
A.拨付文联扶贫宣传经费中一百幅优秀摄影、字画、对联作品征集评选活动经费120,000.00元；
B.拨舍块、红土地、拖布卡、因民、乌龙、汤丹6个乡镇扶贫宣传工作经费120,000.00元；
C.拨阿旺镇、铜都街道脱贫攻坚宣传示范村经费40,000.00元；
D.拨因民镇协助拍摄扶贫纪录片《承诺》工作经费12,000.00元；
E.拨区文联脱贫攻坚“感党恩”群众诗歌征集朗诵活动经费20,000.00元；
F.拨区文联编辑脱贫攻坚纪实书籍《征程》经费150,000.00元；
G.支付区文体广电局扶贫宣传工作经费80,000.00元；
H.支付区文体广电局扶贫宣传工作经费(脱贫攻坚主题文艺活动补助经费) 50,000.00元；
I.支付住建局脱贫攻坚氛围营造工作经费20,000.00元； J.支付区文联脱贫攻坚微电影宣传拍摄经费40,000元；
拨各乡镇及相关单位款项小计 652,000.00元。
6、住宿费
接待中央电视台《承诺》纪录片摄制组在红土地拍摄住宿费及至寻甸考察脱贫攻坚宣传发动工作住宿费5,894.00元。
7、就餐费
接待中央电视台《承诺》纪录片摄制组、昆明日报、云南日报、云南电视台、昆明电视台、等各级中央省市媒体拍摄及采访脱贫光荣感党恩、吴国良同志先进事迹、产业扶贫、“云岭楷模”视频拍摄、扶贫专题片、扶贫汇报片等工作就餐费23,031.00元。
8、燃油及租车费
支付中央电视台《承诺》纪录片摄制组拍摄期间用车燃油费及租车费8,785.00元。
9、办公费
购买脱贫攻坚汇报片多屏播放分配器及高清数据线4,680元；租赁脱贫攻坚展厅解说音响5,979.00元；购买脱贫攻坚纪实展厅降温用冷风扇、电源插座、南孚电池2,948.00元；支付新华社云南分社赴东川开展脱贫攻坚调研活动购雨衣210.60元；支付央视《承诺》摄制组购雨伞及方便面用于乡镇拍摄692.80元。
办公费小计14,510.40元。
    2018年-2019年扶贫工作经费各项支出合计3,500,000.00元。
（二）绩效目标。
1.总目标。
以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻落实党的十九大和十九届二中、三中、四中全会精神，认真贯彻落实习近平总书记关于扶贫工作的重要论述和考察云南重要讲话精神，深入贯彻落实国务院，以及省、市、区关于脱贫攻坚的重大战略部署，按照“要快要准要实，有序有力有效”的要求，构建大宣传格局，打造全媒矩阵，精心组织“决胜全面小康，决战脱贫攻坚”重大主题宣传，全面系统总结宣传脱贫攻坚的成就经验，深入提炼东川“脱贫攻坚精神”，讲好东川脱贫攻坚故事，为决胜全面小康提供思想保证、精神保证、舆论支持和文化条件，营造浓厚的舆论氛围。
2.年度目标。包括产出目标、效果目标。
年度目标：聚焦脱贫攻坚中心工作，精心策划，大力选树典型，讴歌基层，凝聚正能量，为决战脱贫攻坚、决胜全面小康、奋力开创幸福美丽新铜都营造浓厚的舆论氛围,凝聚强大的精神动力。
产出目标：2019年至今，中央级媒体刊播东川脱贫攻坚相关报道33余篇,省级媒体刊播东川脱贫攻坚报道190余篇，市级媒体刊播东川脱贫攻坚报道236余篇。中央、省、市主流网络媒体报道东川脱贫攻坚亮点特色工作460余篇，协调组织开展的“我们的脱贫故事”东川站主题采风活动，从产业发展、易地搬迁、医疗救助等方面入手，深入各乡镇（街道）脱贫攻坚一线，记录东川脱贫攻坚工作的艰辛历程和取得的巨大成就。组织全国网络新媒体东川行，发稿量逾300篇，微博话题总阅读量达130万，PC端、移动端、稿件等各平台累计浏览量超过320万。东川发布微信公众平台开设《脱贫攻坚进行时》专栏，共推送脱贫攻坚新闻信息120余条，阅读点击量累计超过64000余人次。组织东川区脱贫攻坚纪实展览展厅集中参观活动，组织展厅宣讲活动56余场次，接待各界干部群众2200余人次。
效果目标：一是统筹协调脱贫攻坚各行业分指挥部、各乡镇手机汇总脱贫攻坚音像视频文字资料；二是将记者下沉到全区各镇村，深入挖掘在脱贫攻坚战役中涌现出来的敢于担当务实苦干的好干部、各行各业的致富带头人，身残志坚、自强不息的贫困群众；三是广泛宣传脱贫攻坚先进典型；四是由市文联、昆明日报社牵头组织开展的“我们的脱贫故事”东川站主题采风活动，从产业发展、易地搬迁、医疗救助等方面入手，深入采访报道东川脱贫攻坚工作的艰辛历程和取得的巨大成就；五是邀请中央省市媒体到东川进行采风，充分展示东川区的脱贫成效；六是思想扶志，深化“小手拉大手”。面向全区中小学生，开展“我家的脱贫故事”“我身边的脱贫故事”为主题的征文比赛；七是做好东川区贫困县退出评估迎接云南省和国家第三方检查的相关工作；八是组织省市媒体对东川区开展“党群团结一家亲·齐心共建新家园”主题活动进行集中采访报道。宣传报道东川区党员干部践初心、访群众、送温暖、增感情，引导教育贫困群众感党恩、听党话、跟党走的先进做法；九是印制了以“幸福东川  圆梦小康”为主题的东川脱贫攻坚工作画册2000册，画册采取图文并茂的形式，形象地展示了东川脱贫攻坚工作中各行各业的工作成效和典型人物。
二、绩效评价工作情况
（一）绩效评价目的。全面了解项目管理过程是否规范、产出目标是否完成以及效果目标是否实现等方面的内容，总结经验，查找不足，为项目在以后年度的开展提供可行性参考建议。在此基础上，重点分析项目预算编制的合理性、成本支出的真实性和控制有效性，评价财政资金的使用效率和效果，为以后年度编制项目预算、选择项目实施主体等提供参考依据。
（二）绩效评价工作方案制定过程。
1.前期调研。
一是紧紧围绕学习宣传贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想这个首要任务，认真贯彻落实全国、全省、全市宣传部长会议精神，主动承担起举旗帜、聚民心、育新人、兴文化、展形象的使命任务，大力推进实施宣传思想工作“十大工程”，取得了阶段性的工作成效。二是始终坚持以人民为中心的工作导向，切实做党的政策主张的传播者、时代风云的记录者、社会进步的推动者、公平正义的守望者。三是坚持团结稳定鼓劲、正面宣传为主的工作方针，进一步整合区内宣传资源，建立信息共享平台、人员互动平台和信息多渠道传播机制，形成宣传合力，全力讲好东川故事、传播好东川声音、展示东川良好形象，为东川经济社会发展和脱贫攻坚营造良好的舆论氛围。
2.研究文件。
昆宣通〔2019〕35《意识形态工作考核内容评分标准》中明确了新闻舆论工作要求。
3.绩效评价指标体系及工作方案的设计。
媒体合作中形成了通过开展技术服务、定向推稿、专版专栏、深度稿件、集中宣传、发稿数量等合作目标量化的绩效评价体系。脱贫攻坚工作方案的实施同过与各级媒体签订合同为准。
（三）绩效评价原则、评价方法
1.绩效评价原则。包括科学规范、公开公正、绩效相关等原则。
扶贫工作经费的使用原则为科学规范、公开公正、专款专用。
2.绩效评价方法。包括指标评价、数据采集和社会调查中所采用的方法。
扶贫工作经费的绩效评价一是以媒体合作中合同内的具体指标评价为准，如统计发布稿件的名称、相关网络链接、外推情况内容等，二是以具体实际成效考核为准，如相关活动开展、相关材料制作。
（四）绩效评价实施过程
1.数据填报和采集。
根据媒体发稿情况，每月统计中央、省级外宣稿件和市级外宣稿件。
2.社会调查。
扶贫工作专项宣传经费在全区营造了浓郁的脱贫攻坚宣传氛围，群众对脱贫攻坚成效认可度高，区委区政府的各项脱贫攻坚工作得到了人民群众的认可。
3.数据分析和撰写报告。
根据2019年开展工作，区委宣传部撰写了《2019-2020脱贫攻坚宣传情况专报》。
（五）本次绩效评价的局限性。
无
三、评价结论和绩效分析
（一）评价结论。
1.评价结果。
项目立项合理，项目目标完成达标，符合项目支出绩效要求。
2.主要绩效。
2019年至今，中央级媒体刊播东川脱贫攻坚相关报道33余篇,省级媒体刊播东川脱贫攻坚报道190余篇，市级媒体刊播东川脱贫攻坚报道236余篇。
（二）具体绩效分析。对照绩效评价指标体系逐项进行分析、评价并打分。
四、成本效益分析。
中共昆明市东川区委宣传部于2020年5月5日完成了部门整体支出绩效自评及重点项目的自评工作，通过对扶贫工作经费支出的绩效目标设定、资金到位、资金管理、资产管理、财务管理、各项目产出、经济效益、社会效益等方面等进行了绩效评价。单位2019年在扶贫宣传氛围营造等各项工作方面，均达到设定的目标。
单位的自评报告内容、格式按要求撰写，从自评结果来看，单位在扶贫宣传氛围营造等工作方面等取得了良好的社会效益。
经自评，2019年度扶贫工作经费支出绩效评价综合得分为99.00分。
五、主要经验及做法、存在的问题和建议
（一）主要经验及做法；
1.强化工作统筹抓宣传
东川区认真贯彻落实习近平总书记在决战决胜脱贫攻坚座谈会重要讲话精神，干好脱贫攻坚，讲好脱贫攻坚。脱贫攻坚工作开展以来，多次就脱贫攻坚宣传工作进行安排部署，将脱贫攻坚宣传与其他工作同安排、同落实，做到每个乡镇街道、每个单位、每个分指挥部都有宣传任务。制定出台多项宣传制度，提升脱贫攻坚宣传工作科学化、规范化、制度化水平，为脱贫攻坚宣传工作奠定基础。新冠肺炎疫情发生后，在抓好疫情防控宣传、经济转型发展宣传的同时抓牢脱贫攻坚宣传，切实做到“手手抓、手手硬”，为决战决胜脱贫攻坚凝聚强大力量。
2.主动策划抓宣传
提前谋划、主动策划，积极开展脱贫攻坚主题宣传。中央电视台《焦点访谈》3次、《聚焦三农》1次集中报道东川李子沟村精准脱贫经验，新华网、农民日报、中国税务报等从不同角度对东川李子沟开花洋芋助力脱贫攻坚的扶贫经验进行了长篇报道。争取央视脱贫主题的大型纪录片《承诺》选点东川拍摄，增加播出时长并计划在全国两会上放映，中央电视台《致富经》栏目2次选取东川致富带头人进行专题报道，省市媒体关于东川脱贫攻坚易地搬迁、产业发展、就业扶贫等工作成效的独篇报道共60余条，扶贫宣传取得良好成效。组织各级媒体对“党群团结一家亲·齐心共建新家园”主题活动进行跟踪报道，省市区相关新闻报道10余条。新华网、新华每日电讯刊发报道《3万人大搬迁——泥石流上的扶贫奇迹》，报道了舍块乡袁双等2000余户贫困户搬迁进城后，政府部门务工就业、子女上学等问题的相关工作举措，中工网、21CN、东方网、澎湃网、中国社会扶贫网、云南发布等转载传播40余次。
3.深挖典型人物抓宣传
对脱贫攻坚工作中涌现出来的先进典型及时总结宣传，用群众身边的人、身边的事进行教育引导。评选表彰“最美扶贫人”“脱贫光荣户”，省市以及区属媒体平台推出《东川拖布卡镇残疾夫妻勤劳创业 不当贫困户不给国家添负担》《 群山怀中万羽红 ——王永运返乡创业记》《东川松坪“鸡王”薛开勇的创业“致富路”》《东川格勒蔬菜瓜果“种植大王”魏荣堂的“致富经”》等“脱贫光荣户”“致富带头人”先进典型深度报道48余篇。推出《让我来 不撤退——记省税务局驻村第一书记李剑锋》《信念 让人生不再平凡——记拖布卡镇布卡村扶贫专干贺传玉》《援滇生涯中，这位上海干部要让东川有“冬”有川》《脱贫攻坚一线的“救火队长”》等一批有关扶贫干部典型深度报道。人民日报、央视网、中国网、昆明信息港等多家媒体对张顺东夫妇身残志坚自力更生的脱贫事迹先后进行了报道，在抖音、微博、网站、微信公众号等平台阅读量、播放量累计150万余人次。目前面向全区征集“我的驻村故事”“我和贫困户的故事”“我家的脱贫故事”“我们村的扶贫故事”“我的创业故事”等400余篇，开展典型经验提炼与宣传情况调研，进一步开展提升全区脱贫攻坚宣传工作。
4.围绕民风建设抓宣传
深化群众性精神文明创建工作，开展脱贫攻坚精神文明建设。组建群众宣讲团、记者讲述团等五支宣讲队伍通过现场、线上等方式到各乡镇（街道）、移民新区开展了10期“我身边的扶贫故事”主题宣传，讲述东川扶贫故事。发挥新时代文明实践中心、站作用，积极开展文化培训，定期开展群众性文化演出、文艺辅导等活动。云南日报、昆明日报等推出的《山乡文明新风成乡村振兴强大动力》《2019年以来昆明市“文明家庭”候选家庭展示》《“爱心超市”既实惠又励志》等报道中均采用东川区文明创建、民风培育的典型事例和有效举措。省市媒体推出的《乡村壁画描绘新生活》《孙海平：打造国际壁画艺术村 让旅游为关中村插上致富的翅膀》等报道为东川区乡风文明创建营造了良好的社会舆论氛围。
5.提升文艺工作抓宣传
以开展群众文化活动为重点、以文化作品为抓手、以文化扶贫为目标，扎实推进脱贫攻坚主题文化建设。一是以文化做纽带，用戏曲传真情。组织文艺队8只160余人，到各乡村、社区进行惠民演出，共计演出182场，参与人次27300余人。二是加大脱贫攻坚主题文艺创作。脱贫攻坚微电影《石板谣》在东川开机，编撰并印发脱贫攻坚纪实书籍《征程》和《幸福东川 圆梦小康》脱贫攻坚纪实画册，向全区各乡镇（街道）、各部门发放脱贫攻坚歌曲、宣传片、书籍、工作画册100余套。
（二）存在的问题；
东川区2019年以来脱贫攻坚宣传工作取得一定的成效，但也还存在一些短板，如脱贫攻坚成效经验、先进人物、脱贫光荣户等典型宣传还未形成声势，有影响有深度的报道不多，宣传质量有待提升。
（三）建议和改进措施。
1.开展故事汇编。5月底前，一是将面向全区征集的系列扶贫故事进行筛选，待汇编成册，用于“三讲三评三诚信”活动中宣讲宣传。二是继续在区属媒体平台进行专栏推送。三是向掌上春城、昆明信息港、云南扶贫热线等省市主流网络媒体推送优秀扶贫日记，进行宣传推广。
2.开展深度报道。全区各单位、各乡镇(街道)开展新一轮脱贫光荣户和脱贫经验典型征集。下一步将联系上级媒体对我区脱贫攻坚经验成效进行宣传报道，组织区内外媒体对相关人物进采访报道，并在区属新媒体平台开设“脱贫攻坚群英谱”专栏进行逐期报道。
3.加强对内宣传引导。针对部分群众内生动力不足，对脱贫攻坚工作认可度不高等问题，将进一步依托区内新媒体平台、小喇叭等宣传阵地，大力进行政策宣传，脱贫光荣户、优秀扶贫干部的宣传报道。发挥好五支宣传队伍的力量，开展新一轮脱贫攻坚宣讲，激发群众内生动力。
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