附件8：项目支出绩效评价报告（参考提纲）及所需提供的佐证材料

2020年宣传工作专项经费项目支出绩效
评价报告

1、 项目概况：
中共昆明市委宣传部每年都会下发《意识形态工作考核内容评分标准》，其中涉及考核新闻舆论工作。重大主题宣传及对外宣传工作在考核文件中有明确的绩效要求，东川每年组织策划主题宣传报道不少于15次，在中央主流媒体播发外宣稿件不少于40篇（条），在省级主流媒播发外宣稿件不少于400篇（条）。为充分利用媒体平台扩大东川区新闻宣传，特别是东川区在疫情防控、脱贫攻坚、生态环境、营商环境等重点工作中的感人故事，亮点工作，经验做法，为全区经济社会发展营造良好舆论氛围，进一步提升东川区的知名度、美誉度和影响力，努力构建东川大外宣格局，区委宣传部与新华网、中国网、云南日报社、云南信息报、昆明电视台、昆明信息港等省市主流媒体均有年度合作协议。
2、 评价结论
（1） 中共中央级媒体宣传报道情况
2020年，东川区央级各类媒体及网络宣传平台发稿量为130条。
（二）省级媒体宣传报道情况
2020年，省级媒体对东川宣传报道共计700余篇（条）。
（三）市级媒体宣传报道情况
    2020年，市级媒体对东川宣传报道共计830余篇（条），昆明日报、昆明电视台、都市时报等都对东川进行了大量的宣传报道。
（四）区内媒体宣传报道情况
2020年，区属新媒体平台累计刊播各类新闻1.2万余篇（条）。
（五）新媒体宣传报道情况
2020年，中央、省、市各级各类新媒体平台及各大知名门户网站等主流网络新媒体报道对东川进行了大量的宣传报道，共有相关报道1100余篇（条）。
三、经验、问题和建议
1.主要经验及做法；
强化典型引领，助力脱贫攻坚；创新工作举措，坚持与时俱进；强化专题报道，深度报道有力。
2.存在的问题；
一是部分单位对宣传工作的重要性认识不到位，主动性不强，方向性把握不清。二是宣传策划包装意识不强，内外宣传不足、范围不广，力度不强的问题。三是典型提炼作品的吸引力、感染力不强，影响示范及带动作用不明显。四是新媒体平台宣传运营不够深入，一方面是经费投入不够多，另一方面是人才匮乏和工作创新不足。
3.改进措施及建议。
（一）增强工作统筹形成专题性宣传策划。（二）加强经验总结形成深度性新闻报道。（三）深化媒体合作扩大对外推广宣传面。（四）强化宣传运营能力创新宣传方式。

正文：2020年宣传工作专项经费项目支出绩效评价报告

一、项目基本情况
（一）项目概况。
1.立项背景及目的。
中共昆明市委宣传部每年都会下发《意识形态工作考核内容评分标准》，其中涉及考核新闻舆论工作。重大主题宣传及对外宣传工作在考核文件中有明确的绩效要求。为充分利用媒体平台扩大东川区新闻宣传，特别是东川区在疫情防控、脱贫攻坚、生态环境、营商环境等重点工作中的感人故事，亮点工作，经验做法，为全区经济社会发展营造良好舆论氛围，进一步提升东川区的知名度、美誉度和影响力，努力构建东川大外宣格局，2020年东川区委宣传部与主流新闻媒体平台开展宣传合作。
2.项目实施情况。
2020年，区委宣传部与新华网、中国网、云南日报社、云南信息报、昆明电视台、昆明信息港等省市主流媒体均有年度合作协议，并取得良好效果。
3.资金来源及使用情况。
4.组织及管理情况。包括项目组织情况、项目实施流程、资金拨付流程。
（二）绩效目标。
1.总目标。
东川每年组织策划主题宣传报道不少于15次，在中央主流媒体播发外宣稿件不少于40篇（条），在省级主流媒播发外宣稿件不少于400篇（条）。
2.年度目标。包括产出目标、效果目标。
产出目标：东川每年组织策划主题宣传报道不少于15次，在中央主流媒体播发外宣稿件不少于40篇（条），在省级主流媒播发外宣稿件不少于400篇（条）。
效果目标：2020年，中央级媒体对东川宣传报道共计130余篇（条）；省级媒体对东川宣传报道共计700余篇（条）。达到了进一步提升东川区的知名度、美誉度和影响力的宏观目标，为全区经济社会发展营造良好舆论氛围。
二、绩效评价工作情况
（一）绩效评价目的。全面了解项目管理过程是否规范、产出目标是否完成以及效果目标是否实现等方面的内容，总结经验，查找不足，为项目在以后年度的开展提供可行性参考建议。在此基础上，重点分析项目预算编制的合理性、成本支出的真实性和控制有效性，评价财政资金的使用效率和效果，为以后年度编制项目预算、选择项目实施主体等提供参考依据。
（二）绩效评价工作方案制定过程。
1.前期调研。
东川区是昆明最远的县区，乡镇交通条件差，媒体记者采访时间成本、交通成本高，采访困难多。为加深与各级媒体记者的沟通联系，调动区外一切积极因素，不断扩大东川对外知名度和影响力，形成有利于东川区发展的良好舆论环境，积极和各级媒体开展合作对接，列支新闻媒体宣传合作专项经费。
2.研究文件。
《2020 年意识形态工作考核内容及评分标准》（昆宣通〔2020〕14号）文件中明确了新闻舆论工作要求。
3.绩效评价指标体系及工作方案的设计。
媒体合作中形成了通过开展技术服务、定向推稿、专版专栏、深度稿件、集中宣传、发稿数量等合作目标量化的绩效评价体系。工作方案的实施同过与各级媒体签订合同为准。
（三）绩效评价原则、评价方法
1.绩效评价原则。包括科学规范、公开公正、绩效相关等原则。
新闻媒体宣传合作的原则为科学规范、公开公正、绩效相关、友好沟通、互通有无、相互搭台、共同宣传。
2.绩效评价方法。包括指标评价、数据采集和社会调查中所采用的方法。
媒体合作方及时根据区委宣传部提供的表格统计上月发稿情况，包括媒体合作方采写稿件、区委宣传部提供稿件，统计发布稿件的名称、月份的稿件数量、记者和通讯员姓名、相关网络链接、外推情况内容等。以发稿明细为主，其他合作要求为辅，进行合作绩效评价。
（四）绩效评价实施过程
1.数据填报和采集。
根据媒体发稿情况，每月统计中央、省级外宣稿件和市级外宣稿件。
2.社会调查。
经调查，昆明市所有县区均与主流媒体开展新闻媒体宣传合作。目前，东川新闻媒体宣传合作经费在全市比较，为较少县区。
3.数据分析和撰写报告。
根据2020年开展工作，区委宣传部撰写了四个专项报告。分别为《张顺东李国秀夫妇宣传报道情况专报》《2020生态环境建设宣传报道专报》《爱国卫生专项行动宣传情况专报》。
（五）本次绩效评价的局限性。
无
三、评价结论和绩效分析
（一）评价结论。
1.评价结果。
项目立项合理，项目目标完成达标，符合项目支出绩效要求。
2.主要绩效。
2020年，中央级媒体对东川宣传报道共计130余篇（条）；2020年，省级媒体对东川宣传报道共计700余篇（条）。
（二）具体绩效分析。对照绩效评价指标体系逐项进行分析、评价并打分。
四、成本效益分析。对资金使用方向、资金收入和支出结构；项目和资金管理情况；资金的节约性、资金使用效果；变化趋势等进行分析评价。
项目资金使用情况
2020年，区财政局拨款2020年宣传工作专项经费区级资金420,000.00元。其中按东财预[2020]2号文件，预算下达通知书，柒万元整(7万元)宣传工作经费用于“扫黄打非工作经费”。
2020年宣传工作专项经费2019年度新闻媒体宣传合作经费结转金额实际使用情况如下: 
1、 租赁费
Ａ.支付接待云南日报、云南信息报、昆明信息港记者采访树桔长征纪念馆；李子沟村开展“庆祝建党99周年脱贫致富感党恩勇于担当谋发展”建党节主题活动、二百二网红打卡点调研、今日头条旅游体验官开展国庆旅游宣传等事项租车费20,646.00元；
B.区建投公司宣讲培训东川会堂场地租赁费800.00元。
租赁费合计：21,446.00元
2、委托业务费
A. 支付云南网际科技有限公司东川区媒体行采访活动费40,000.00元；
B. 支付昆明广播电视台2020年度宣传合作费200,000.00元；
C.支付云南信息报2020年度宣传合作费80,000.00元；
D.支付中国网2020年度网络宣传服务费40,000.00元；
E.拨付东川区文化执法大队“扫黄打非”工作经费10,000.00元；
F.支付云南专致网络科技有限公司国庆期间宣传服务费3,520.00元；
G.支付昆明图笑色彩广告公司东川形象宣传片拍摄制作费用65,000.00元
委托业务费小计：438,520.00元。
3、办公经费
A.支付春睿影视文化传媒有限公司制作《铜魂》光碟费用、支付昆明市网络文化协会2020年年度会费支出6,000.00元；
B.支付2020年各级媒体新闻媒体人员到东川采访的住宿费7,576.00元；
C.《金色时光》《中办通讯》订阅费312.00元及刻章费110.00元；
D. 支付东川区利君商务服务有限公司制作“扫黄打非”小册子制作费等11,800.00元；
办公费经费小计 25,798.00元。
4.就餐费
A.支付接待印刷行业政策,法规培训老师、中央电视台欧拉美语言节目记者等来宾住宿费、就餐费7,574.00元；
B.支付接待昆明电视台关于东川脱贫攻坚典型宣传报道就餐费836.00元；
B.支付中央电视台、新华社、云南电视台、都市时报、昆明日报、云南日报、昆明信息港、云南经济日报、云南政协报等新闻媒体记者2020年关于采访“百姓春晚”，采访脱贫攻坚成果巩固提升，报道全国脱贫攻坚奖获得者张顺东夫妇先进事迹，拍摄《扶贫印记》采访，采访风景矿业暗访、发展转型、震后工作落实情况、树枝长征纪念馆、区委全会及生态选题等各项活动就餐费22,690.00元；
就餐费小计：31,100.00元
5.劳务费
支付东川区印刷复印打印行业从业人员政策法规培训讲课费1,350.00元；
劳务费小计：1,350.00元
6.交通费
支付接送人民日报记者往返各乡镇采访及采访树桔长征纪念馆租车费2,600.00元；
交通费小计：2,600.00元
7.印刷费
A.支付昆明精妙印务有限公司印刷许可证、出版经营许可证费用388.00元；
B.支付东川区诚琳印刷厂“扫黄打非”责任书、宣传册等印刷费1,941.06元；
印刷费小计：2,329.06元
2020年宣传工作专项经费及2019年度新闻媒体宣传合作经费支出合计：523,143.06元
2019年度新闻媒体宣传合作经费结转金额为407,354.93元，2020年宣传工作专项经费收到拨款420,000.00元，各项支出523,143.06元，2020年宣传工作专项经费结转金额为304,211.87元，2021年将与云南日报、昆明信息港、昆明电视台、云南信息报等媒体签订媒体合作协议，用于广泛报道东川，加大正面宣传力度，增强宣传报道效果，营造良好的社会氛围。
五、主要经验及做法、存在的问题和建议
（1） 内宣外宣统筹协调，正面宣传有力有效。紧紧围绕脱贫攻坚成效巩固提升、疫情防控、招商引资、生态文明建设等中心工作，主动做好政策宣传、典型宣传、成就宣传和社会宣传，营造浓厚的舆论氛围。2020年，东川区央级各类媒体及网络宣传平台发稿量为130条，省级报刊发稿量700余条，市级报刊、电视等媒体外宣稿件830条。各级各类网络宣传稿件1100余条。
一是加强疫情防控宣传，凝聚抗疫力量。疫情发生以来，东川区多措并举统筹推进疫情防控和经济社会发展的宣传引导。成立疫情防控工作宣传领导小组，加强统一调度，充分发挥“区、乡、村”三级联动机制，互通共享、互相联动，建立健全新闻发布、信息报送、值班值守等制度，构建起综合、立体、高效的宣传工作机制。组织新闻记者对各乡镇(街道)、各防疫工作重点部门进行深度报道，报道内容同步推送省市媒体平台进行刊播。中央和省、市级媒体平台刊发了有关东川疫情防控工作动态和先进典型的报道124篇，区内媒体平台刊播疫情报道600余篇，累计阅读量800余万。建立疫情防控社会宣传教育微信群740个，微信群宣传覆盖74000余人。在醒目位置悬挂、张贴标语7080条幅，进村入户发放防控疫情宣传单、粘贴画266135张，在公共场所电子显示屏滚动播放省市宣传视频、宣传标语口号等12116条次，“大喇叭”覆盖142个村社，小广播和移动小音响250余个，做到社会宣传全覆盖。制作方言版、普通话版、彝语版3种版本的疫情防控宣传音频，制作原创顺口溜音频和2个方言版防治知识趣味情景小视频；制作2首防疫原创音乐；在新媒体平台开设《讴歌生命 抗击疫情》专栏，选登刊发了一批有感情、有内涵的东川原创诗文；开展抗击疫情线上朗读、“红领巾”共战役、“线上四点半课堂”等网络主题宣传活动，文化宣传做到了入心入脑。
二是强化典型引领，激发群众内生动力。充分用好、用活各类宣传阵地，将脱贫攻坚宣传工作推向纵深。携手新华社推出张顺东、李国秀残疾夫妇事迹报道《深深的脚窝》，引起全国网民广泛关注，抖音浏览量达七百余万，近二百多家媒体转发，总点击量6000余万人次；中国扶贫网先后报道了东川区建档立卡贫困户张友发、樊天朝、符朝芬等不等不靠、自力更生的残疾人光荣脱贫典型。开展脱贫攻坚故事征集活动，征集“我的驻村故事”、“我和贫困户的故事”、“我家的脱贫故事”、“我们村的扶贫故事”、“我的创业故事”五个类型故事1100余篇，评审挑选120余篇，出版书籍《东川区脱贫攻坚故事专刊》，并开设媒体专栏，广泛宣传报道。
7月7日，新华每日电讯报道《“开花洋芋”走出了山沟沟》讲述上海援滇干部扶贫事迹引发舆论广泛关注，取得较积极宣传效果。云南日报推出《东川区：重整家园奔小康》专版报道，和深度人物故事《东川有支“搬迁娘子军”》，并在云南省政府网站、学习强国云南频道、中国网、云南网、云报客户端等转载报道，取得了较好的宣传效应。7月22日，云南日报刊文《东川：扶贫车间助力就业增收》报道，对门山易地扶贫搬迁安置小区蔬菜分拣车间负责人舒英华，带领易地扶贫搬迁群众依托豌豆尖种植和扶贫车间务工，致力打造“东川豌豆尖”名片，远销到北京、上海、港澳台等地，甚至打入了新加坡市场，乘上脱贫致富奔小康的新时代“列车”，云南网、昆明信息港、搜狐、腾讯新闻等报道转载30余篇（条）。云南信息报7月30日报道，67岁的拖布卡镇松坪村建档立卡户的黄子发，党和各级政府部门以及帮扶干部的共同帮助让他感受了到了党和政府的关怀，写下了总计60多首诗歌（彝家小调），每一首都饱含了对党和国家的感谢，对所有帮助过他的人的感恩，对各项惠农惠民政策的感激。搜狐、网易、今日头条等转载传播10余篇（条），取得了较好的宣传效应。
三是开展系列专项宣传。举办“不忘初心、牢记使命”开创东川高质量发展新局面全国网络媒体行，全国20余家的知名网络媒体记者，深入采访报道东川，原创发稿量逾300条，在微博开设的#开创东川高质量发展新局面#话题总阅读量达130万，“‘开创东川高质量发展新局面’全国网络媒体行”专题PC、移动端、稿件等各平台累计浏览量超过320万。开展东川区推进爱国卫生“7个专项行动”宣传工作，及时开辟“爱国卫生专项行动进行时”专栏，发挥媒体监督作用，持续深入报道各项工作的开展,采访报道执法人员深入农贸市场、夜市摊点蹲守拍摄，采访执法专项整治行动战果，确保全区“７个专项行动”取得实效，播放宣传标语150余条，播放公益视频250余次，发布工作动态信息19条，发放宣传环保袋1500余个，宣传手套600副，倡议书1000份，宣传册子500余册。配合文旅部门开展国庆系列文化旅游活动专项宣传。在区属新媒体平台开设专栏，策划推出系列推文，并积极向上级媒体平台投稿刊发，形成多级联动的宣传氛围，国庆前，中国网、云南经济网、云南信息报、昆明日报、掌上春城、昆明发布等省市推送报道共计10余条。昆广网络9月28日至10月8日期间，每日开关机广告也投放东川区文旅活动宣传图片。国庆旅游话题“东川走走，回家看看”，截止10月9日话题阅读量20万。联合旅游大V博主“深一度”开设话题“东川山水柔情是怎样的体验”阅读量120万，东川发布头条号《气势磅礴乌蒙深处，上帝遗落人间的东川为你备好黄金周大餐》图文资讯阅读量8900人次，头条号“云南24小时”受邀到东川进行体验式旅游宣传，旅游攻略推文《极致壮美“红土地”云南东川，国庆中秋大长假等着你》一文阅读量逾1.3万。仅今日头条、新浪微博国庆期间共推送35条旅游推荐动态，展示量、播放量、阅读量逾32万。
四是聚焦中心工作，打造营商环境。精心策划，积极挖掘新闻亮点，积极对接上级媒体进行广泛宣传报道，对我区招商引资、项目建设等相关工作动态进行报道。一是跟进对我区各招商突破小组、招商分局最新招商成果进行报道，对我区招商引资项目进行报道，对我区招商引资优惠政策进行宣传，及时展示我区招商引资成果，打造浓厚的招商创业的氛围。二是积极同中央、省、市媒体对接协调，及时向外介绍东我区招商引资优惠政策、工作动态、营商环境建设等，宣传东川区经济环境建设的经验及成效。
三是积极营造舆论环境。云南日报8月19日报道《东川区打造一流政务环境》，重点讲述东川区聚焦打造“投资环境更开放，行政审批更高效，公共交易更公平”的一流政务环境目标，全面深化“放管服”改革，落实优化营商环境“十二条措施”，建立健全“123333”政务服务体系，致力于全方位打造“办事不求人，审批不见面，最多跑一次”的新型营商环境。截止9月底，在云南日报、云南信息报、昆明信息港、云南经济日报等媒体刊发有关东川区营商环境的报道60余条，其中《东川大峡谷运动康养旅游度假区开工仪式圆满成功》相关资讯受到各级各类媒体的极大关注。中国网、云南房网、掌上春城等媒体报道。截止目前，腾讯、今日头条、中青看点等平台转载传播相关信息50余条（篇）。《东川招商推介会现场签约6100万元》一文经刊发后，各网络平台转载传播相关信息30余条（篇），极大提升全区干部营商招商的创业激情和信心，营造了积极浓厚的社会氛围。
五是强化生态文明建设，巩固整改工作成效。认真做好2020年东川生态文明建设的宣传工作，以生态优先、绿色发展理念，书写好新时代中国特色社会主义的新篇章，建立和完善全市生态环境保护长效机制，强化生态环境系统治理，压紧压实主体责任，确开展保全区生态环境质量持续改善。一是2020年四季度，在人民网、云南日报、云南经济日报、昆明日报等中央省市媒体及相应网络平台刊登70余条生态文明建设有关新闻报道。二是策划组织2020年生态文明建设新闻发布会，并组织集中采访、专家论坛等活动。三是依托“东川发布”“东川新闻”官方微信公众平台和新浪、腾讯官方微薄公众平台，开设生态文明建设专栏，及时发布我区生态建设相关动态。据云南网、云报客户端等媒体报道。四是生态文明建设宣传氛围积极。其中，东川区四方地片区河里湾工业弃渣集中处置工程项目正式开工建设相关资讯经云南信息报等媒体刊发后，在云南网、云报客户端、掌上春城等媒体转载传播30余条（篇）。《加强长江经济带生态环境保护 东川11家企业问题整改通过市级核查验收》经云报客户端平台刊发后，云南经济新闻网、中青看点、大众网等转载传播20余条（篇）。另外，《云南东川：废弃尾矿库变身百亩花海》《东川区3个中型泥石流治理项目通过初验》《东川区力争在年内完成营造林5.25万亩》等相关报道也为东川区生态文明建设营造了积极的舆论氛围。
（二）存在的问题；
一是部分单位对宣传工作的重要性认识不到位，主动性不强，方向性把握不清。二是宣传策划包装意识不强，内外宣传不足、范围不广，力度不强的问题。三是典型提炼作品的吸引力、感染力不强，影响示范及带动作用不明显。四是新媒体平台宣传运营不够深入，一方面是经费投入不够多，另一方面是人才匮乏和工作创新不足。
（三）建议和改进措施。
（一）增强工作统筹形成专题性宣传策划。一是针对2021年区委区委政府重点工作，将加强与相关行业部门、牵头部门的沟通联系，主动对接，就重点专项工作共同拟定专题宣传方案。二是就全区性重大宣传工作发挥考核指挥棒作用，用活区内两支宣传队伍和新媒体矩阵，形成各官方微博、微信公众号联动宣传，广泛宣传的宣传格局。三是加强《东川区关于进一步加强和规范对外宣传工作的实施意见（试行）》等制度的落实执行，在全区形成良好有序、积极繁荣的宣传氛围。
（二）加强经验总结形成深度性新闻报道。组织记者对我区各块重点工作进行采访，及时对我区形成的工作经验成效进行报道，并积极对外进行宣传。其次是发动相关单位及时总结工作经验，形成新闻稿件，积极对接上级媒体平台进行宣传推广。
[bookmark: _GoBack]（三）深化媒体合作扩大对外推广宣传面。一是根据党务、经济、农业、环保、脱贫攻坚成效巩固等不同宣传工作需求适当增加宣传经费，加强与传媒公司或与央级、省级等相关行业媒体的专题性合作。二是根据文化旅游等相关宣传需求，搭建与市级主流媒体以及网络媒体、自媒体平台的宣传合作。
（四）强化宣传运营能力创新宣传方式。一是加强宣传委员、宣传信息员对新闻写作、经验典型提炼、宣传策划等业务能力的培训锻炼；二是加强全区宣传队伍对新闻宣传相关制度、规定的培训，掌握宣传工作的基本规律和方法。三是就各类新媒体平台运营维护知识技巧进行专题培训，增加抖音、今日头条、微博等新媒体平台的运维成本，创新宣传形式，扩大宣传群体，增强区属媒体平台的宣传影响力。


绩效评价报告正文后需附以下佐证材料
1.绩效评价指标体系；
2.基础数据表（进行成本效益分析需采集的数据）；
3.访谈分析报告；
4.社会调查问卷分析报告；
5.①区政府相关规划、决策、批复；②立项申请、批复文件；③绩效目标申报表；④项目竣工验收报告、审计报告等。



